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Manual korporatni identity definuje spravnou
manipulaci se vsemi prvky korporatniho stylu.
Docteme se v ném, jak spravné pouzivat firemni
pismo, jak zachazet s firemnimi barvami apod.

Pokud zakaznik nepochopi, jak funguje korpo-

ratni design, manual mu vsechno vysvetli.

Také slouzi jako prirucka pro nové prijaté za-
Jjarop P Py

méstnance, aby v designu neplavali a hned vse

pochopili. A zaméstnanci to usetfi Cas.

Tento dokument by mél byt vytvoren grafikem,
ktery vytvarel i dané logo. Vse, co je v tomto
dokumentu obsazeno, tedy zahrnuje vsechny
myslenky autora.
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FIREMNI DESIGN

Nejvétsi roli ve stylu Détského obchidku Zirafa hraji
barevné fleky. Ziraﬂ<aje cernobila a barevné flicky
poztracela. Primarni barvou je modra a matné rizova,
barvy jsou definovany na strané 17. Tyto barvy se musi
vyskytovat na kazdém reklamnim ci kancelarskem

SYMBOL

Kazda Zirafa ma na sobé fleky, az na tu nasi. Nase zirafa

v logu je Cernobila aby se hodila ke vsem materialdm.

Naopak fleky jsou barevné, aby ji doplnovaly. Fleky

Jjsou rozhazené nahodné, aby bylo zrejmé ze zirafa svoje

fleky poztracela.

BARVY FLEKU

RUZOVA
CMYK (15 %,39 %, 49 %, 0 %)
RGB (215, 161, 131)

#d8a283

HNEDA
CMYK(23 %,58 %, 75 %, 7 %)
RGB(185, 117, 78)

#b9754e
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materialu. V pripadé opakovani grafickych prvki Ize
barvy zesvetlit nebo saturovat, ale vzdy se musi na
daném materialu vyskytnout alespon jeden graficky
prvek s primarni rdzovou nebo modrou barvou.

MODRA
CMYK(88 %, 58 %, 54 %, 40 %)
RGB(209, 69, 21)

#1d454d

SEDA
CMYK(U3 %,12 %,18 %, 0 %)
RGB(202, 214, 202)

# dcd6ca



PISMO

HLAVNI IfIREMNi IfiS‘MO
VEDLEJQI FIREMNI PISMO
TEXTOVA HIERARCHIE
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H’LAVNi FIREMNI
PISMO

Brandon Grotesque jsem vybrala, protoze splnuje Pismo Brandon Grotesque bude pouzivano na vsech
vsechna kritéria pro spravny font. Podporuje vsechny firemnich dokumentech i reklamnich prostredcich.
znaky, je spravné Citelné a obsahuje vice fezl (tloustku

pisma) pro spravné zachazeni a oziveni designu firmy.

BRANDON GROTESQUE

PRIMARNI FONT ABCDEFGHIJKLMN O Black
PGRRSSTTUVWXYZ1Z
aabccddefghiijklmnn
opqrissttuduvwxyyzi
ABCDEFGHIJKLMN O Light
PGRRSSTTUVWXYZZ
aabccddefghiijklmnn
opqrrssttudldvwxyyzz

PRIMARNI FONT 0O 12 3 45 6 7 8 90

BRANDON GROTESQUE O 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
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v;DLEJ§i FIREMNI
PISMO

Toto pismo je doporuceno pouzit vzdy, kdyz kvdili
technickému nebo jinemu ddvodu. neni mozno pouzit
hlavni firemni font.

VEDLE]JSI OPEN SANS

PISMO
ABCI\?EEG\I:II]KLMNQ’ EXTRA
PGRRSSTTUVWXYZ2Z BOLD
aabccddefghiijklmnhn
opgrissttftuauvwxyyziz
ABC[V)EVFGVHIJKLI\/INQ LIGHT
PGRRSSTTUVWXY/Z/
aabccddefghiijklmnn
opgrissSttuldlvwxyyz7?

OPEN SANS
0 1 2 3 45 6 7 8 90
o1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
'"“"#S % &"()*+,--./700
11;<=>2@[\]1*_ " {{|
}I~ iCEn¥ ] 187 0 ««n
®_123'|.|1]--,1°»%1/z%

POUZITI:

CANVA

FACEBOOKOVE PRISPEVKY
INSTAGRAMOVE PRISPEVKY
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TEXTOVA HIERARCHIE

Textovou hierarchii do manualu pridavam jako pomicku

pro zaméstnance firmy. Slouzi pro dodrzeni jednotného

stylu firmy.
12 pt LIGHT
15 pt LIGHT
20 pt BLACK
25 pt BLACK
35 pt BLACK
POUZITI:

JEDNODUCHY TEXT

Vyuzivame k obycejnym textdm

Jako jsou napriklad clanky.

NADPISY

Vyuzivame k obycejnym textdm
Jako jsou napriklad clanky, kde je

potreba pouzit vetsi pismo

PODNADPISY

Vyuzivame k mensim

podnadpisim.

PODNADPISY

Vyuzivame k vétsim
podnadpistm.

HLAVNI NADPISY

Vyuzivame k nadpistm.

Musi se dodrzovat na webu firmy a na vsech inzera-

tech vyvésenych Zirafa obchtdkem.



BARVY

HLAVNi FIREMNI BARVA
ODSTINY

DOPLNKOVA FIREMNi BARVA
ODSTINY
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HLAVNI FIREMNI
BARVY

Barvy jsou pro design velmi podstatnym prvkem. zaujme. Také by méla mit spolecny smysl a néjak vyja-
Vyjadruji emoce a kazda na nas pdsobi jinak. drovat danou firmu.
Firmu by méla reprezentovat vesela barva, ktera

BABYPINK

HLAVNi Barvy .vberém pro déts|<'>'/ obchﬁdgk,
BARVA proto jsem zvolila babypink - holCici ri-

zZovou barvu, aby pritahla pozornost nejen
maminek ale i malych holcicek.

CMYK (15 %, 39 %, 49 %, 0 %)
RGB (215,161,131
#d8a283
HLAVNI BARVA
MODRA

Tato modra je skvélym kontrastem ke
svétle rdzove a take je oblibena u klukd.
Vybrala jsem ji aby zaujala nejen rodice ale

i malé kluky.

CMYK(88 %, 58 %, 54 %, 40 %)
RGB(209, 69, 21

#1d454d
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DOPLNKOVE BARVY

HNEDA

Tato barva slouzi jako doplnkova.
Co se tyce stylu firmy, tak je hlav-
ni, ale nemusi byt pouzita na vsech
firemnich materialech. Pouzije se
Jen tam, kde se bude hodit.

CMYK(23 %, 58 %,75 %, 7 %)
RGB(185, 117, 78)

#b9754e

SEDA
Pro Sedou plati stejna pravidla jako
pro Cervenou.

CMYK(3 %,12 %,18 %, O %)
RGB(202, 214, 202)

# dedbca




BARVICKY
JSOU VELMI
DULEZITE




FIREMNI
DOKUMENTY

.

DESIGN DOKUMENTU
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DESIGN DOKUMENTU

VZOR DOKUMENTU

Hlavicka dokumentd musi obsa-
hovat logo firmy. V hlavicce se
zase objevu;i fleky, které papir

ozZIVI,

Dokumenty obsahuji informace
o zadavateli.

Paticku dokumentu zase doplauji
fleky.

Paticka mUze obsahovat i od-
kazy na nase stranky, instagram
nebo Facebook. Zalezi na typu
dokumentu.

l. ZIRAIiA

Jméno Prijmeni

Vedouci firmy/Manager

Adresa:

Email:

Telefon: Datum

Ovitas quatiis dolor accum fugitasit moluptaque voloremolore parciet ipidi quis asped quiduci
llabore voluptatur moluptatur? Igenihil in etur?

Agnimus molor suntiis mi, veles simporescit laccab isquunt mossim res verum natet odi volliqu
atemperes doluptios alis ipsam, volupta tiossitibus, soluptas repelent estibus sequae possus, volupta
eperrovitis andit fugia non enti quati ut quistia ectiore ctore, sum ut facerio cusa autas voluptae
liberitate comnisi occus, sequae res sequi ut officil ilique maio. Minisse ctatur atur?

At. Omniet im il etur alit, officim agnatat iisquat quam, imet lat faccum rero et aut ut endigen
damus.

Lentur? Parcitia asit explibus.

Borrupt atente dolorem fugia et atur sed ut ut ipsum eum, odis es versperem rem que numet rec-
tam enis alitia volut accus dollign impersped magnis eum eat anis ipsae nos adit aut ipsam hit illenit
ommolupta parciis as earciuntotas unt apis alit, ipicabo. Sedit reperundi totat.

Sequi dem suntiat quiam alis sum quiam aditi totatem venis doluptu reperi ommoloribus, asi omnis
iumqui omnimaxim acerum vento veribea volorit atatemqui dolupta spicipsum volenditas explam,
sa volor aut quae earundae volorro videlignis volorer chilluptum est, estias magnatemo illuptur sit
aut porum ut que voluptasped ut harchil ignihiliqui doluptas doluptat plautem reium diciam ide culla
sum et latur magnam rae prehenda praerum que dolores sin repudae. Alibus cum sum deriatus
volupta erfernatia accus aut magnia conseque prem re nonsenecus sam, simincimus sitati non eicit,
venimus.

Me eos peruptatur? Quiasitibus imillaut plam re imaximus.

Podpis

< \Qg
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WEBOVA STRANKA

Webova stranka se sklada z prvni onepage stranky, kde se  Web ode mné dostane zakaznik ve svém balicku s
zékaznik dozvi vse o firmé. Midze zde prokliknout na nas dalsimi reklamnimi materialy.

e-shop, kde jsou vsechny produkty a potrebné informace

k objednavce.

Web je responzivni na tfi zafizeni: pocitac, tablet a mobil.




EDITACE OBRAZKU /

§AREVNI:E )
CERNOBILE
MIX
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EDITACE OBRAZKU

Pri Gprave obrazkd vyuzivam rizove barvy. Obrazky
Jsou s rGzovym nadechem, aby ladily k ostatnim
prvkam.

Fotografie na webu budou vzdy kvalitni!

LULLT qiEr’

N/

STRANA 15

Rady:

Cerpejte obrazky napriklad zde:
www.unsplash.com
www.pixabay.com
www.gratisography.com
www.morguefile.com
www.stockvault.net
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EIREMNi’O’BRAZKY
CERNOBILE

Definuji styl upravovani obrazkd. Pokud bude potreba Adobe Photoshop Express
pouzit na firemnich reklamnich materialech, prezenta- GIMP

cich nebo webu cernobile obrazky, upravite a barevné
sjednotite v téchto aplikacich.

Paint NET
PixIr

Pixlr X
PhotoScape X

Fotor




KORPORATNI MANUAL

FIREMNI OBRAZKY
MIX

Na webové strance vyuzivam moznosti blendingu.
Kdyz se mysi priblizite k obrazku, obrazek se ,,smicha®
s firemni barvou. Zde definuji jak na to.

STRANA 17

HLAVNI BARVA

BABYPINK . )
s pridanou 60% PRUHLEDNOST]
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BANNER

\/\/ebovj/ banner slouzi jako reklama na webove strance.

=P

uuuuu

Kromeé dalsiho zbozi Vam
\ nabizime i 100% organické
produkty.

Pop - under 720 x 300px

STRANA 19
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FIREMNI TRIKA

Firemni design tricek je tvoren fleky, logem a doplnuje
ho cela zirafka.

STRANA 21

VYSTUPOVANI ZAMESTNANCU

Zamestnanec firmy je povinen ve firmé vystupovat
ve spolecenském oblecent, bud’ ve firemnim triku
nebo v bilé kosili (na délce rukavi nezalezi).
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POLEP AUTA

STRANA 23




TISKOVINY /

DL LETAK
HLAVICKOVY PAPIR
VIZITKA

DOPISNi OBALKA
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TISKOVINY

STRANA 25
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VIZITKA

Rozmér vizitky: 90 x 50 mm
Oboustranna
Matna laminace

Ostre rohy

STRANA 27
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DL LETAK

llustrace patfi k firemnimu designu, symbolizuji kate-

gorie zbozi, které prodava Zirafa obchidek.

STRANA 29






KORPORATNI MANUAL

VYSTAVNI POSTER

STRANA 31
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A5 LETAK

Slouzi pro jednorazové akce.
Na letaku nesmi chybét informace o Détském obchidku Zirafa.

STRANA 33
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VENKOVNI BANNER

W SECTETUR
ADIPISCING

- * .

ADAMCOVA UL BOZENY 777725525
ZUZANA NEMCOVE
73
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SAMOLEPKA NA STUL

ZIRAFA DETSKY OBCHUDEK ZIRAFA

DETSKY OBCHUDEK VSE PRO DETI AJEJICH MAMINKY

TImArEs

STRANA 37
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